
２００8年 6月 22日

旅游周刊

编辑

吴刚

版式

方 荣

校对

熊安民

B3

晚 报 版

ＷＡＮ ＢＡＯ ＢＡＮ

一、 2007年我州国内旅游者地域构成分析

图一： 2007年三景区本省与外省旅游者所占比重

图二： 2007年凤凰古城景区各省旅游者所占比重

合计： 599069人次

备注： 桂川黔津冀晋辽皖赣等省市区旅游者所占比重各约

为 1%。

图三： 2007年德夯景区各省旅游者所占比重

合计： 114398人次

备注： 苏浙皖沪鲁冀闽陕等省市旅游者所占比重均在

1%以下。

图四： 2007年猛洞河景区各省旅游者所占比重

合计： 211446人次

备注： 津冀鄂晋皖辽陕等省市旅游者所占比重各约为 1%。

由图一综合分析， 在我州三景区

2007

年国内旅游者地

域构成中， 外省旅游者所占比重较高， 为

68.22%

； 本省旅游

者所占比重较低， 为

31.78%

； 充分说明该三景区已成为全国

性的旅游目的地。

根据图二、 图三、 图四的调查数据分析得知：

凤凰古城景区的客源市场份额在

2%

以上的省市达

11

个

之多， 该景区已成为全国热点旅游目的地； 从其地域分布来

看， 除湖南省外， 粤苏浙沪闽鲁等沿海发达省市所占比重之

和达

32%

， 为该景区的主要客源市场。

湖南是德夯景区最大的客源市场， 而鄂粤渝桂等周边省

区之和占

18%

， 已成为该景区的重要客源市场。

湖南旅游者仅占猛洞河景区市场份额的

16%

， 而苏沪浙

等三省市之和达

56%

， 华东市场已占半壁江山， 为该景区最

重要的客源地。

二、 今年 1-5月我州国内旅游者地域构成分析

图五： 2008年 1-5月凤凰古城景区各省旅游者所占比重

合计： 181566人次

备注：

苏桂闽川赣黔皖云冀等省区旅游者所占比重各约

为

1%

及以下。

图六： 2008年 1-5月德夯景区各省旅游者所占比重

合计： 21245人次

备注：

皖赣鲁沪冀苏等地旅游者所占比重均为 1%及以下。

图七： 2008年 4-5月猛洞河景区各省旅游者所占比重

合计： 29362人次

19% 15% 8% 4% 3% 1% 1% 1%

备注

：

鲁晋辽等省旅游者所占比重均在 1%及以下； 该

景区 1-3月未经营。

图八： 凤凰古城景区“五一”假期经济指标比较

备注： 今年 "五一 "期间共有三天假期。

由于受冰雪、 地震等自然灾害和国家休假制度改变以及

其他诸多因素的影响， 今年

1-5

月份凤凰古城、 德夯、 猛洞

河等三景区接待旅游者人次同比分别下降

24%

、

48%

、

36%

。

来我州旅行的多为湖南、 湖北等近距离的旅游者， 且多在周

末出行， “三八” 期间凤凰古城景区甚至出现了旅游者爆满

现象； 但今年 “五一” 期间， 凤凰古城景区的三项主要经济

指标均比上年同期分别下降

59%

、

54%

、

52%

（见图八）。 根

据图五、 图六、 图七的调查数据分析， 今年

1-5

月份该三景

区国内旅游者的地域构成比重与上年相比呈现如下新变化：

凤凰古城景区外省客源市场所占比重均呈下降趋势； 其

中广东降幅最大， 达

8%

； 江苏次之， 为

5%

； 湖北相对较

小， 仅

2%

。 而湖南则上升

7%

， 显示近距离客源市场呈现新

的增长态势。

德夯景区近距离客源市场所占比重均呈上升趋势； 除湖

南上升

18%

外， 外省市场湖北省升幅最大， 达

12%

， 湖南及

周边省市为该景区的主要客源市场。

猛洞河景区主要客源市场所占比重均呈下降趋势； 除湖

南下降

12%

外， 苏浙沪等三省市虽均下降

4%

以上， 但苏浙

沪等三省市比重之和仍达

32%

， 可见苏浙沪等三省市旅游者

对猛洞河景区情有独钟； 而湖南客源市场所占比重极小， 未

来具有广阔的拓展空间。

三、 结论

(一)我州国内旅游客源市场的地域分布特征：

1

、 主要客源市场呈现距离近、 交通便捷的共性。 湖南

及周边省市区是我州最重要的客源市场。

2

、 主要客源市场地域构成差异明显。 周边及沿海发达

省市为凤凰古城景区的主要客源市场， 周边省市为德夯景

区的主要客源市场， 华东市场是猛洞河景区最重要的客源

市场。

3

、 “小长假” 的实施使我州客源市场的地域构成出现

了 “两多 ”、 “两少 ” 的明显变化 ， 即近距离客源增多 ，

“背包族”、 “自驾游” 等散客增多； 远距离旅游者减少， 随

团出行的旅游者减少。

(二)应对策略：

针对今年我州旅游客源市场的新变化， 我们应坚持以近

距离市场为主、 中远距离市场为辅的促销方针。 我州近期地

域客源市场促销的应对策略是：

1

、 加大本省市场的促销力度， 特别是将长株潭、 岳衡

常、 张家界等省内发达或交通便捷地区作为促销重点。

2

、 加大周边省市的促销力度， 巩固扩大湖北、 广东等

传统市场， 大力拓展重庆、 贵州、 广西、 江西等新兴市场。

3

、 针对 “带薪休假” 的市场需求， 加大中远距离客源

市场的促销力度。 巩固扩大华东等传统市场， 努力提高河

南、 北京、 山东、 福建、 安徽等客源地的市场份额。
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今年以来， 由于国家实行了新的休假制度， 即

“带薪休假” 和元旦、 清明、 五一、 端午、 中秋等五

个三天假期， 假日旅游市场呈现一些新变化。 为了

适应国内旅游客源市场新需求， 切实推动我州假日

旅游进一步发展， 特选取凤凰古城、 德夯、 猛洞河

等我州具有代表性的三个著名景区门票站统计数据

为样本， 对国内旅游客源市场的地域构成进行分析，

为我州未来几年的客源市场定位、 市场促销策略确

立以及旅游精品线路设计等提供决策依据与参考。

编者按： 既然旅游已经成为湘西富民

强州最大的门路之一， 既然我们选择了这

条门路， 既然我们的旅游事业之路已在途

中， 那么除了把这条路走好， 我们已没有

别的选择。

走好一条路， 不是一件容易的事。 宏

观方向的正确， 并不代表微观运作的绝对

成功。 因此， 研究好这条路， 看准情势，

摸清路况， 就显得非常必要。

这是本文的初衷， 也是我们刊发本文

的初衷。
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